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PRZEDMOWA

Przekazuj¢ Panstwu kolejng edycje publikacji ,,Rynek wewnetrzny w wojewddztwie
dolnoslaskim w latach 2012-2014”.

Publikacja sktada si¢ z uwag metodycznych, analitycznych oraz czgsci tabelaryczne;j.

Uwagi metodyczne zawieraja podstawowe pojecia, definicje oraz metodologi¢ badan
z zakresu handlu i gastronomii.

W uwagach analitycznych scharakteryzowano podmioty gospodarcze zajmujgce si¢
handlem i gastronomia oraz zmiany jakie zachodzity w ich dziatalnosci na przestrzeni lat
2012-2014. Wybrane zjawiska zilustrowano na mapach i wykresach.

W czesci tabelarycznej dane dla wojewddztwa dolnoslaskiego zaprezentowano
w przekrojach wedtug sekcji i wybranych dziatow PKD 2007 oraz podregiondw i powiatow.
Najwazniejsze informacje przedstawiono roéwniez na tle Polski i pozostatych wojewodztw.

Publikacja dostgpna jest w wersji elektronicznej na stronie internetowej Urzedu
http://wroclaw.stat.gov.pl/ oraz na ptycie CD.

Mam nadziej¢, Zze niniejsze opracowanie bedzie dla Panstwa przydatnym zrédlem

wiedzy na temat rynku wewnetrznego w wojewodztwie dolnoslgskim.

p.o. Dyrektora

Urzedu Statystycznego we Wroctawiu
A= u;cg

Halina Wozniak



PREFACE

| am very pleased to present a subsequent edition of the publication “Internal market in

dolnoslgskie voivodship in the years 2012-2014".
The publication consists of methodological and analytical notes, and a tabular part.

The methodological part includes some basic notions and definitions as well as the
methodology of survey from the scope of trade and catering.

The analytical comments characterized economic operators involved in trade and
catering, and the changes taking place in their businesses over the years 2012-2014. Selected
phenomena were illustrated in charts and graphs.

In the tabular part the data for the Dolnosigskie Voivodship were presented in cross-
sections by section and selected divisions of PKD 2007, and sub-regions and districts. The most
important information is also shown against the background of Poland and other voivodships.

This publication is available on the webpage of the Statistical Office in Wroctaw
wroclaw.stat.gov.pl and on CD-ROM.

| hope that this publication will become a useful source of knowledge on the internal
market in the Dolnoslgskie Voivodship.

Acting Director

of the Statistical Office in Wroctaw
|Sorw e

Halina Wozniak
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UWAGI METODYCZNE

Informacje w publikacji dotycza wszystkich jednostek gospodarki narodowej prowadzacych dziatalno$é
handlowa lub gastronomiczng. Zgodnie z Polska Klasyfikacja Dziatalnosci (PKD 2007) - podmioty gospodarcze
prowadzace podstawowg dziatalnos¢ zakwalifikowana do sekcji G ,,HANDEL HURTOWY I DETALICZNY;
NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE” nazywane sa jednostkami

handlowymi. Wykaz rodzajow dziatalnosci handlowej w zakresie sekcji G przedstawia si¢ nastepujaco:

SEKCJA ,,G” HANDEL HURTOWY I DETALICZNY; NAPRAWA POJAZDOW
SAMOCHODOWYCH, WEACZAJAC MOTOCYKLE
DZIAL 45 HANDEL HURTOWY | DETALICZNY POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI,
NAPRAWA POJAZDOW SAMOCHODOWYCH
GRUPA
45.1 Sprzedaz hurtowa i detaliczna pojazdéw samochodowych, z wylaczeniem motocykli
45.2  Konserwacja i naprawa pojazdéw samochodowych; z wytaczeniem motocykli
453 Sprzedaz hurtowa i detaliczna czesci i akcesoriow do pojazdéw samochodowych,
' z wylaczeniem motocykli
454 Sprzedaz hurtowa i detaliczna motocykli, ich naprawa i konserwacja oraz sprzedaz
' hurtowa i detaliczna czesci i akcesoridw do nich
DZIAL 46 HANDEL HURTOWY, Z WYLACZENIEM HANDLU POJAZDAMI
SAMOCHODOWYMI
GRUPA
46.1 Sprzedaz hurtowa realizowana na zlecenie
46.2  Sprzedaz hurtowa ptodéw rolnych i zywych zwierzat
46.3  Sprzedaz hurtowa zywnosci, napojow i wyrobow tytoniowych
46.4  Sprzedaz hurtowa artykutow uzytku domowego
46.5 Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej
46.6  Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia
46.7  Pozostata wyspecjalizowana sprzedaz hurtowa
46.9  Sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana
DZIAL 47 HANDEL DETALICZNY, Z WYLACZENIEM HANDLU DETALICZNEGO
POJAZDAMI SAMOCHODOWYMI
GRUPA

47.1 Sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach

472 Sprzedaz detaliczna zywnosci, napojow i wyroboéw tytoniowych prowadzona
' w wyspecjalizowanych sklepach

47.3  Sprzedaz detaliczna paliw do pojazdow silnikowych na stacjach paliw

474 Sprzedaz detaliczna narzgdzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej prowadzona
' w wyspecjalizowanych sklepach

475 Sprzedaz detaliczna artykutow uzytku domowego prowadzona w wyspecjalizowanych
' sklepach

47.6 Sprzedaz detaliczna wyrobow zwiazanych z kultura i rekreacja prowadzona
' w wyspecjalizowanych sklepach

477 Sprzedaz detaliczna pozostatych wyrobow prowadzona w wyspecjalizowanych
' sklepach

47.8  Sprzedaz detaliczna prowadzona na straganach i targowiskach
47.9  Sprzedaz detaliczna prowadzona poza siecia sklepowsa, straganami i targowiskami
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W zaleznosci od liczby pracujacych podmioty prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza podzielono na trzy

kategorie:

- male - do 9 pracujacych,

- $rednie - od 10 do 49 pracujacych,
- duze - 49 pracujacych.

Dane o pracujacych obejmuja osoby pelnozatrudnione i niepetnozatrudnione w gldéwnym miejscu pracy.

SPRZEDAZ DETALICZNA TOWAROW (lacznie z podatkiem VAT) — sprzedaz towaréw whasnych
i komisowych (nowych i uzywanych) w punktach sprzedazy detalicznej, placowkach gastronomicznych oraz
innych punktach sprzedazy (np. magazynach, sktadach itp.) w ilosciach wskazujacych na zakupy dla potrzeb
indywidualnych nabywcow. Warto$¢ sprzedazy detalicznej stanowi sume sprzedazy zrealizowana przez jedno-
stki handlowe i niehandlowe.

SPRZEDAZ ZYWNOSCI - obejmuje produkty pochodzenia roslinnego i zwierzecego, ktére w stanie
naturalnym lub po obrdobce technologicznej lub kulinarnej stanowia pokarm cziowieka. Nie zalicza si¢ do

zywnosci napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych oraz lekow.

SPRZEDAZ TOWAROW NIEZYWNOSCIOWYCH:
— konsumpcyjnych — obejmuje zaspokajanie potrzeb bytowych ludnosci zwigzanych z ubiorem; z wyposa-

zeniem mieszkania; z higieng osobista i ochrong zdrowia; z kultura, oswiatg, wypoczynkiem; z transportem,

— niekonsumpcyjnych — obejmuje towary stuzace do zaspokajania potrzeb gospodarstw domowych gtownie
w sferze produkcji rolniczej i budowlane;j.

SPRZEDAZ NAPOJOW ALKOHOLOWYCH obejmuje:
— wyroby spirytusowe czyste oraz gatunkowe, tj. napoje alkoholowe o zawartosci powyzej 18% alkoholu,
— wina (gronowe owocowe, musujace), napoje typu win (aperitify, cocktaile, kordiaty), miody pitne,

— piwo niezaleznie od zawartosci alkoholu i ekstraktu.

PUNKTY SPRZEDAZY DETALICZNEJ s3 to placowki handlowe obejmujace:
— obiekty wielkopowierzchniowe,
— sklepy tacznie z aptekami,
— state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, “szczgki”, stragany),
— pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym,

— stacje paliw.

SKLEP - jest to staty punkt sprzedazy detalicznej, posiadajacy specjalne pomieszczenie (tj. lokal skle-
powy) z oknem wystawowym oraz wnetrzem dostepnym dla klientow. Moze on stanowi¢ jednozaktadowe

przedsiebiorstwo lub moze by¢ jednym z zaktadéw przedsiebiorstwa wielozaktadowego (wielosklepowego).
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Jezeli w duzych sklepach (np. w domach towarowych, domach handlowych, domach sprzedazy
wysytkowej) czes¢ powierzchni sprzedazowej zostata wydzierzawiona przez inng osobe prawna lub fizyczna,
ktora na tej cze$ci powierzchni prowadzi sprzedaz detaliczng na wiasny rachunek — to ta czesé¢ stanowi odrgbny
sklep.

O zaliczeniu sklepu do odpowiedniej specjalizacji branzowej decyduje wzgl¢dna przewaga wartosci

sprzedawanych towarow danej branzy.

Wyrézniamy nastepujace formy organizacyjne sklepow:

— domy towarowe sa to wielodziatowe sklepy o powierzchni sal sprzedazowych 2000 m? i wiecej, prowadzace
sprzedaz szerokiego i uniwersalnego asortymentu towaréw niezywnosciowych, a czesto takze towarow zywno-

sciowych; moga rowniez prowadzi¢ pomocnicza dziatalnos¢ gastronomiczna i ustugows,

— domy handlowe sg to wielodziatowe (przynajmniej dwa dziaty branzowe) sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych od 600 m? do 1999 m?, prowadzace sprzedaz towaréw o podobnym asortymencie jak w domach

towarowych,

— supermarkety sa to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m? prowadzace sprzedaz gtéwnie
w systemie samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow zywnosciowych oraz artykuty niezy-

wnosciowe czestego zakupu,

— hipermarkety s to sklepy o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzace sprzedaz glownie w systemie
samoobstugowym, oferujace szeroki asortyment artykutow zywnosciowych i niezywnosciowych czestego zaku-

pu, zwykle z parkingiem samochodowym,

— sklepy powszechne sa to sklepy prowadzace sprzedaz gtéwnie towaréw zywnosciowych codziennego uzytku,

0 powierzchni sal sprzedazowych od 120 m? do 399 m?,

— sklepy wyspecjalizowane sg to sklepy prowadzace sprzedaz szerokiego asortymentu artykutow do komple-
ksowego zaspokojenia okreslonych potrzeb, np. ubioru, wyposazenia mieszkan, sklepy motoryzacyjne, meblo-

we, sportowe itp.

— pozostale sklepy sa to sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m?, prowadzace sprzedaz gtownie

towarow zywnosciowych codziennego uzytku oraz czgsto nabywanych towar6w niezywnosciowych,

— apteki — state punkty sprzedazy detalicznej spetniajace warunki sklepu, w ktorych prowadzi si¢ sprzedaz

wyrobow farmaceutycznych lub zielarskich,

— stacje paliw — punkty sprzedazy detalicznej paliw, benzyny, oleju napedowego, ptynow chtodzacych, srod-

kow czyszczacych itp.

Liczbe sklepow i stacji paliw wg stanu w dniu 31 XII, w podziale wg specjalizacji branzowej i wg form
organizacyjnych ustalono na podstawie: wykazow sklepow sporzadzonych przez jednostki o liczbie pracujacych
10 i wiecej osob realizujgce sprzedaz detaliczng (sprawozdanie H-01w) oraz dla jednostek, w ktorych liczba
pracujagcych nie przekracza 9 o0sob, oszacowano w oparciu o wyniki badania reprezentacyjnego

przeprowadzonego na 5% probie tych jednostek (sprawozdanie SP-3).
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Powierzchnia sprzedazowa sklepu — cze$¢ lokalu sklepowego przeznaczona na ekspozycje towarow oraz

sprzedaz (tzn. cze$¢ przeznaczona do eksponowania towardw i obstugi nabywcow), mierzona w m?2.

Do pracujacych w sklepie zalicza si¢ faktycznie pracujacych w sklepie: wiascicieli, wspotwiascicieli
(tacznie z bezplatnie pomagajacymi cztonkami ich rodzin), a takze zatrudnionych na podstawie stosunku pracy,
acznie z sezonowymi i pracujacymi dorywczo, agentow (lacznie z pomagajacymi cztonkami ich rodzin) oraz

osoby zatrudnione przez agentow.

STALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ:

— kiosk - stanowi pomieszczenie state, zamykane z oknem wystawowym, ktorego wnetrze nie jest dostepne dla

klienta,

— stragan - skonstruowany z urzadzen przenosnych, stuzacych do wylozenia i sprzedazy towaréw w statym
miejscu sprzedazy,

— magazyn u producenta lub handlowy prowadzacy sprzedaz detaliczna.

POZOSTALE PUNKTY SPRZEDAZY DROBNODETALICZNEJ (o charakterze ruchomych stoisk):
— punkty sprzedazy obwoznej,

— punkty sprzedazy obnosnej,

Sa to r6znego rodzaju punkty sprzedazy detalicznej bez stalej lokalizacji w terenie, ktorych zadaniem jest
dotarcie bezposrednio do klienta. Przeznaczone sa gtownie do obstugi terenéw o rozproszonej zabudowie
(osiedli podmiejskich, terenow turystycznych, wczasowisk itp.). Oferowany asortyment to przede wszystkim
artykuty nie wymagajace specjalnej decyzji zakupu i wyboru towaru.

TARGOWISKA — wyodrebnione tereny lub budowle (plac, ulica, hala targowa) ze statymi, wzglednie
sezonowymi punktami sprzedazy drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia handlu,

codziennie lub w wyznaczone dni tygodnia.

TARGOWISKA SEZONOWE s3 to place i ulice, gdzie uruchamiane sa na okres do 6 miesiecy punkty
handlowe, w zwigzku ze wzmozonym ruchem nabywcow (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatalnos¢ ta jest

ponawiana w kolejnych sezonach.

SPRZEDAZ HURTOWA (lacznie z podatkiem VAT) — jest to dziatalnos¢ polegajaca na odsprzedazy
zakupionych towaréw we wiasnym imieniu, zwykle nieostatecznym odbiorcom (innym hurtownikom, deta-
listom, producentom). Obejmuje sprzedaz towaréw z magazyndéw handlowych, wiasnych badz uzytkowanych,
w ktorych sktadowane towary stanowiag wiasnos¢ przedsicbiorstwa handlowego. Do wartosci sprzedazy hurtowej
zalicza si¢ rowniez wartos¢ sprzedazy zrealizowanej na zasadzie bezposredniej ptatnosci lub kontraktu (agenci,
aukcjonerzy), jak rowniez wartos¢ sprzedazy zrealizowanej przez tranzyt rozliczany, polegajacy na przekazy-

waniu towaréw bezposrednio od dostawcy do odbiorcy z pominigciem magazyndw, ktore t¢ dostawe realizuja.
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MAGAZYNY HANDLOWE? — magazyny jednostek zajmujacych sie obrotem towarami.

Magazyny handlowe — jednostki organizacyjno-funkcjonalne zajmujace wyodrebniong przestrzen maga-
zynowa, Wyposazone w sprzet i urzadzenia techniczne umozliwiajace sktadowanie towarow zgodnie z wymoga-

mi przechowalnictwa oraz dysponujace personelem do jego prawidtowej obstugi.
Magazyny handlowe zajmuja:

— powierzchnie sktadowa (W m?) w budynkach magazynowych zamknietych, budynkach magazynowych zada-
szonych (wiatach), piwnicach samodzielnych, placach sktadowych (sktadowiskach), pomieszczeniach niemaga-
zynowych, tj. przeznaczonych na inne cele niz przechowywanie towaroéw np.: przemystowych, biurowych, mie-
szkalnych, socjalnych,

— pojemnosé¢ uzytkows (w m?3): zbiornikéw przeznaczonych do magazynowania towaréw plynnych, potptyn-
nych, gazowych; siloséw (elewatorow) do magazynowania towaré6w sypkich, sproszkowanych, drobnoziarni-

stych, itp.

Magazyny hurtu — podstawowe jednostki handlu hurtowego; moga to by¢ wolnostojace budynki (tzw.

magazyny zamknigte), pomieszczenia zadaszone (tzw. wiaty), silosy i zbiorniki oraz place sktadowe.

Powierzchnia skladowa magazynéw - stanowi czgs¢ powierzchni budynkéw magazynowych (tzw. maga-
zynow zamknietych), pomieszczen zadaszonych (tzw. wiat), placow sktadowych oraz innych pomieszczen przy-
stosowanych do celéow sktadowych (np. pomieszczenia dzierzawione lub wynajmowane od firm produkcyjnych,
instytucji uzytecznosci publicznej, os6b fizycznych itd.), ktora stuzy przechowywaniu towarow w diuzszych

badZ krotszych okresach czasu.

PLACOWKI GASTRONOMICZNE - s3 to zakfady i punkty gastronomiczne state i sezonowe, ktérych
przedmiotem dziatalnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz positkéw i napojéow do spozycia na miejscu i na

WYnos.

Sezonowe placowki gastronomiczne to placowki uruchamiane okresowo i dziatajace nie diuzej niz szesc
miesigcy w roku kalendarzowym. Do placowek gastronomicznych nie zalicza si¢ tzw. punktow sprzedazy rucho-

mej i automatow sprzedazowych.
Wyrédzniamy nastepujace placéwki gastronomiczne:

— restauracje — zaktady gastronomiczne dostepne dla ogotu konsumentow, z petng obstuga kelnerska, oferujace

szeroki i zréznicowany asortyment potraw i napojow, podawany konsumentom wedtug karty jadtospisowej,

— bary — placowki gastronomiczne prowadzace dziatalno$¢ o charakterze zblizonym do restauracji z ograni-
czonym asortymentem potraw i towaréw popularnych. Do tej grupy zaliczamy: jadtodajnie, bary (uniwersalne,
szybkiej obstugi, przekaskowe, mleczne), bistra oraz kawiarnie, herbaciarnie, winiarnie, piwiarnie,

— stoléwki — placowki zbiorowego zywienia zapewniajace okreslonym grupom konsumentow positki, gtownie

obiady ale takze $niadania i kolacje,

— punkty gastronomiczne — placowki gastronomiczne prowadzace ograniczong dziatalnos¢ gastronomiczna,

takie jak: smazalnie, pijalnie, lodziarnie, bufety w kinach, na stadionach itp.

1 Poczawszy od 2006 r. badanie prowadzone jest w cyklu trzyletnim.
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PRZYCHODY Z DZIALALNOSCI GASTRONOMICZNEJ (lacznie z podatkiem VAT) — stanowia

przychody uzyskane ze sprzedazy:

— towar6ow handlowych zakupionych i odsprzedawanych w niezmienionej postaci po ewentualnym konfekcjo-

nowaniu, w tym napojow alkoholowych, wyrobow tytoniowych,

— produkcji gastronomicznej — wyrobow kulinarnych, ciastkarskich i innych wytworzonych we wilasnym

zakresie,

— $wiadczonych ustug — np. wplywy z tytutu optat za korzystanie z szatni, przechowalni bagazu, obstugi par-
kingow, z tytutu dziatalnosci rozrywkowej, za zorganizowanie przyje¢ poza zaktadem i w zaktadzie, za wypozy-

czenie sali itp.

ZRODLAMI INFORMACJI sa wyniki badan statystycznych — dla jednostek o liczbie pracujacych do
9 0s6b — badanie reprezentacyjne: SP-3 — Sprawozdanie o dziatalnosci gospodarczej przedsiebiorstw, w zakresie
jednostek o liczbie pracujacych 10 i wiecej osob — sprawo-zdania: H-01s — Sprawozdanie o sprzedazy
detalicznej i hurtowej, H-0la — Sprawozdanie o dziatalno$ci sklepow detalicznych i stacji paliw, H-0lw —
Sprawozdanie o sieci handlowej, H-01g — Sprawozdanie o sieci placowek gastronomicznych. Wykorzystuje sig

réwniez sprawozdanie SG-01 ,,Statystyka gminy”.

* % %

1. Liczby wzgledne (wskazniki, odsetki) obliczono z regu#y na podstawie danych bezwzglednych wyrazonych

z wigkszg dokfadnoscig niz podano w tablicach.

2. Przy przeliczaniu danych dotyczgcych liczby ludnosci przypadajgcej na jeden sklep przyjeto liczbe ludnosci

wed?ug stanu w dniu 31 XII.

SKROTY I PELNE NAZWY WEDLUG PKD 2007 STOSOWANE W PUBLIKACJI

skrot pelna nazwa

sekcje

Handel; naprawa pojazdéw samochodowych Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow
samochodowych, wiaczajac motocykle

Zakwaterowanie i gastronomia Dziatalno$¢ zwiazana z zakwaterowaniem
i ustugami gastronomicznymi

Obstuga rynku nieruchomosci Dziatalno$¢ zwigzana z obstuga rynku
nieruchomosci
Administrowanie i dzialalno$¢ wspierajaca Dziatalno$¢ w zakresie ustug administrowania

i dziatalno$¢ wspierajaca
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dzialy

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi oraz ich naprawa

Handel hurtowy i detaliczny pojazdami
samochodowymi; naprawa pojazdow
samochodowych

Handel hurtowy

Handel hurtowy, z wytaczeniem handlu pojazdami
samochodowymi

Handel detaliczny

Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu
detalicznego pojazdami samochodowymi

RODZAJE DZIALALNOSCI W ZAKRESIE SPRZEDAZY DETALICZNEJ @

Jednostki handlowe

Jednostlfi _ Sekcja I
Wyszczegoélnienie produkcyjne sekcja G
(niehandlowe) hurtowe detaliczne | gastronomiczne
Pojazdy samochodowe, motocykle, | 29.1, 29.2, 29.3, 4511, 4519, 4531, i
czesci 3091 4532, 4540

Paliwa stale, ciekle i gazowe 19.1,19.2 4671 4730 -

. 10.1,10.2, 103,

Zywnos¢, napoje i wyroby 10.4, 10.5, 10.6, 4711, 4721-4726,

tytoniowe

10.7, 10.8, dziat
11i12

4617, 4631-4639

4729

Pozostata sprzedaz detaliczna

w niewyspecjalizowanych 4719 -
sklepach
Farmaceutyki, kosmetyki, sprzet 204,21.1,21.2,
ortopedyczny 266 32.5 4645, 4646 4773-4775 -
13.1,13.2,13.3,
Wibkno, odziez, obuwie 13.9, 141, 14.2, 22111(25 4624, 4641, 4751, 4771, 4772 -
14.3,15.1,15.2
26.3, 26.4, 27 .4, 4615, 4643, 4647, | 4743, 4752, 4754,

Meble, rtv, agd

27.5, dziat 31

4649

4759, 4763

Prasa, ksigzki, pozostata sprzedaz
w wyspecjalizowanych sklepach

1712,17.2,18.1,
26.2, 2652, 2823,
32.1 bez 3211,
32.3,32.4,58.1,
59.2

4651, 4648

4741, 4742, 4753,
4761, 4762, 4764,
4765, 4776, 4777,
4778

Sprzedaz detaliczna prowadzona
przez domy sprzedazy
wysytkowej lub Internet

4791

Pozostate

Wszystkie nie wymienione w niniejszej tablicy rodzaje dziatalnosci wg PKD 2007

a Sprzedaz detaliczna badana jest wedtug rodzaju dziatalnosci przedsiebiorstw i obejmuje sprzedaz realizowana
przez jednostki handlowe i niehandlowe.
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Kreska (—)

Zero (0,0)

Kropka (.)

Znak X

Znak A

Znak #

2

»W tym

OBJASNIENIA ZNAKOW UMOWNYCH

zjawisko nie wystapito

zjawisko istniato w wielko$ci mniejszej od 0,05

zupelny brak informacji albo brak informacji wiarygodnych

wypelnienie pozycji jest niemozliwe lub niecelowe

oznacza, ze nazwy zostaly skrécone w stosunku do obowigzujacej
klasyfikacji

oznacza, ze dane nie mogg by¢ opublikowane ze wzgledu na koniecznosé
zachowania tajemnicy statystycznej w rozumieniu ustawy o statystyce
publicznej

oznacza, ze nie podaje si¢ wszystkich sktadnikoéw sumy
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UWAGI ANALITYCZNE

Przedsi¢biorstwa handlowe

W koncu grudnia 2014 r. w wojewddztwie dolnoslaskim w sekcji ,,Handel; naprawa pojazdow
samochodowych” bylo zarejestrowanych 86,4 tys. podmiotow, tj. o 0,7% mniej niz przed rokiem.
Przedsigbiorstwa zaklasyfikowane do tej sekcji stanowily 24,6% wszystkich podmiotéw zarejestro-
wanych w rejestrze REGON, a 74,9% przedsigbiorstw w tej sekcji byto prowadzonych przez osoby
fizyczne prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza.

W sekeji ,,Zakwaterowanie 1 gastronomia” zarejestrowanych byto 10,4 tys. podmiotow (2,9%
0g6tu podmiotow zarejestrowanych w rejestrze REGON, w tym 73,4% to osoby prowadzace dziatalnosc¢
gospodarczg) i w poréwnaniu do roku poprzedniego ich liczba zwigkszyta sie o 1,0%. W ramach sekcji
»Handel; naprawa pojazdéw samochodowych” struktura przedsigbiorstw prowadzacych dziatalnos¢
handlowa w konicu grudnia 2014 r. ksztattowata si¢ nastgpujaco: 60,6% to przedsigbiorstwa, ktorych
podstawowym rodzajem dziatalno$ci byt handel detaliczny, 25,6% — handel hurtowy oraz 13,8% —

handel hurtowy i detaliczny pojazdami samochodowymi oraz ich naprawa.

Liczba przedsi¢biorstw w handlu i gastronomii
Stan w dniu 31.XI1
Number of enterprises in trade and catering

As of 31.XII
W tym osoby fizyczne
WYSZCZEGOLNIENIE Ogotem pmwadozs"'cg d‘iféfalnos'é
SPECIFICATION Total Of whi%h r?atural Sersons
conducting economic activity
OGOLEM ..oooooviiieeieeeceeeee e, 2013 347561 235474
TOTAL 2014 351121 234473
w tym:
of which:
Handel; naprawa pojazdow samochodowych # .......... 2013 87027 65898
Trade; repair of motor vehicles4 2014 86414 64755
w tym:
of which:
handel hurtowy 2 ... 2013 21969 13451
wholesale trade 4 2014 22127 13286
handel detaliczny 2 ..o 2013 53227 42372
retail trade“ 2014 52337 41347
handel hurtowy i detaliczny pojazdami samocho-
dowymi oraz ich naprawa ®............ccccceeveeererernnen. 2013 11831 10075
wholesale and retail trade and repair of motor
vehicles and motorcycles4 2014 11950 10122
Zakwaterowanie i gastronomia® .........cccoverrrreinnnns 2013 10249 7600
Accommodation and catering 4 2014 10352 7599
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Sprzedaz detaliczna

W 2014 r. warto$¢ sprzedazy Udziat przedsiebiorstw handlowych® w sprzedazy detalicznej towaréw
(ceny biezace)

detalicznej towarow w Wojew()dztwie dol- 50'0% Share of trade enterprices’ in4rse;ai1 sales (current prices)
nos$laskim wyniosta 48,2 mld zt (w cenach 45.01 40,8 : -
biezacych) i uksztaltowata si¢ na poziomie ;gg ]
wyzszym 0 8,3% niz w roku poprzednim :gg
oraz 0 56% w porownaniu z 2012 r. ?gg
Przedsi¢biorstwa handlowe, w ktorych 123
pracuje powyzej 49 oséb, w 2014 r. 00 2012 ' 2013 ' 2014

a Przedsigbiorstwa handlowe, w ktérych liczba pracujacych przekracza 49 oséb.

zrealizowaly 45,2% sprzedazy detalicznej
wobec 45,7% w 2013 r. i 40,9% w 2012 r.

W przedsigbiorstwach prowadzacych dzialalno$¢ handlowa (bez placowek gastronomicznych),

a Trade enterprises employing more than 49 persons.

w ktorych liczba pracujacych przekraczata 9 osob, wartos¢ sprzedazy detalicznej towaréw wyniosta
w 2014 r. 30,9 mld zt, byto to wiecej niz w latach poprzednich, tj.: 0 12,3% w poréwnaniu z 2012 r.
oraz 0 6,3% w porownaniu z 2013 r. Podobnie jak w latach poprzednich, wigkszos¢ przychodow
uzyskano ze sprzedazy towarow konsumpcyjnych (w 2014 r. — 89,2%). W porownaniu do 2012 r.
odnotowano wzrost udzialu towaréw konsumpcyjnych (o 1,4 p. proc.). Wséréd towardow
konsumpcyjnych zaobserwowano na przestrzeni 3 lat wzrost udzialu zywnosci i napojow
bezalkoholowych (0 1,6 p. proc.) oraz napojow alkoholowych (o 0,1p. proc.), natomiast spadek udziatu

towarow niezywnosciowych (0 0,3 p. proc).

Sie¢ handlowa

W koncu 2014 r. liczba sklepow i stacji paliw wyniosta 26972 (26463 sklepy i 509 stacji paliw).
W poréwnaniu do 2012 r. liczba sklepéw zmniejszyta si¢ o 1224 jednostki, a liczba stacji paliw — o 79.

Wsrod ogolnej liczby sklepow wiekszo$¢ z nich nalezata do sektora prywatnego (99,9%).

Struktura sklepow wedtug ich Sklepy wediug powierzchni sprzedazowej
. . ‘ ‘ Stan w dniu 31 XII
wielko$ci w wojewodztwie dolno- Shops by sales area
As of 31 X! 0.4

$laskim  w omawianym okresie
2014
utrzymywata si¢ na podobnym

poziomie.  Dominujgcy  udziat
04

e
(89,7% w 2014 r.), tj. 0 powierzchni

sprzedazowej do 99 m? (w kraju —

04
89,9%).
2012
Od kilku lat zar6wno na terenie
., C . %
wojewodztwa, jak i w catym kraju, 99 m? mniei o 100.360 o 4001696 o 2000 i wigco

and less and more

istotng role odgrywaja sklepy
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wielkopowierzchniowe. W 2014 r. w relacji do 2012 r. odnotowano najwyzszy przyrost liczby sklepow
o powierzchni sprzedazowej 300-399 m? (0 9,4%), 400-999 m? (o 10,7%), 2000-2499 (o 6,7%) oraz
2500 m? i wigcej (o 1,2%). Na przestrzeni lat 2012-2014 zmniejszyla si¢ liczba sklepéw o powierzchni
sprzedazowej 1000-1999 m? (0 1,5%, tj. o 3 jednostki) oraz o powierzchni 100-199m? (0 6,9%, tj. 0 70
sklepow).

W grupie sklepéw duzych (przedsigbiorstwa handlowe, w ktorych liczba pracujacych przekracza
49 0s0b), w wojewoddztwie dolnoslagskim w koncu grudnia 2014 r. dziatato: 5 doméw towarowych, 13
domoéw handlowych, 599 supermarketow i 53 hipermarkety. Wsrod duzych sklepow na przestrzeni lat
2012-2014 najwyzszy wzrost dotyczyt supermarketow (0 22,2%, tj. 0 109 jednostek). Wsrod powiatow
najwigcej supermarketow wystepowato we Wroctawiu (108) oraz w powiecie $widnickim (35)
i ktodzkim (33).

W koncu 2014 r. funkcjonowato 5657 sklepow i 405 stacji paliw, w ktorych liczba pracujacych
przekraczata 9 osob. W tych sklepach ogdtem pracowato 45,4 tys. osob, a powierzchnia sprzedazowa

wyniosta 1778,3 tys. m?,

Sklepy” wediug wybranych specjalizaci
Stan w dniu 31 XII

Shops® by selected specialization
As of 31 Xii

Z pojazdami mechanicznymi
With motor vehicles

™ Radiowo-telewizyjne i ze sprzetem gospodarstwa domowego
2014 With radio, TV and household appliances
= Z obuwiem i wyrobami skorzanymi

With footwear and leather products

] Z wyrobami odziezowymi
With clothing products
2013
Z kosmetykami i wyrobami toaletowymi

With cosmetics and toilet goods

Piekarniczo-ciastkarskie
Baker’s and confectioner’s products

2012 m Migsne

Meat

Ogodlnospozywcze
0 500 1000 1500  General foodstuffs

2 According o location of showsoetrl Siton: et conor ntanmisss smploying more ha 8 persons. g public prarmacioe.

W pordéwnaniu do 2012 r. liczba sklepéw zmniejszyta si¢ 0 4,1%, natomiast liczba pracujacych
w sklepach wzrosta — 0 4,5%. Zwigkszyta si¢ rowniez powierzchnia sprzedazowa — 0 2,7%. W podziale
na specjalizacje branzowe, nadal najliczniejsza grupe stanowily sklepy ogolnospozywcze, ktorych
liczba na przestrzeni 3 lat wzrosta o 4,3%. W relacji do 2012 r. zmniejszyta si¢ liczebno$¢ wigkszosci
pozostatych grup specjalizacyjnych sklepow, w tym najwiekszy spadek dotyczyl, w tym najwigkszy
dotyczyt sklepéw z wyrobami tekstylnymi (o 56,6%), radiowo-telewizyjnych i ze sprzetem
gospodarstwa domowego (o 34,3%) oraz rybnych (o0 28,6%).



Rynek wewnetrzny w wojewodztwie dolnoslaskim w latach 2012 — 2014 18
Internal market in dolnosigskie voivodship 2012 — 2014

Gastronomia

Wedlug stanu w koncu 2014 r.

W wojewddztwie dolnoslaskim dziatato Placéwki gastronomiczne®
Stan w dniu 31 XII
. : : Catering’
1481 placowek gastronomicznych, tj. ; Prpedsein
L 0/ i : on 1000 -
wigcej o 13,6% niz w 2012 r. i 0 10,4% %00 | bs e 176
w relacji z rokiem poprzednim. Z da- 800 -
o] 107
nych opracowywanych na podstawie o0 -
. .. . 50,0 7
ankiety (H-01g) o sieci placowek ., |
gastronomicznych wynika, ze w koncu zgg 1
grudnia 2014 r. najwigkszy udziat stano- 10,0 -
00 ;
wity bary, tj. 41,0% wszystkich placowek 2012 2013 2014
. . m restauracje m bary m stotowki punkty gastronomiczne
gastronomlcznych’ nastgpne restauracje restaurants bars canteens food stands

a Dane dotycza przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

(30,8%), punkty gastronomiczne (17,6%)  a pata concern enterprises employing more than 9 persons.
oraz stotowki (10,7%).

W latach 2012-2014 struktura rodzajowa placowek gastronomicznych ulegta zmianom. Zwigkszyta
si¢ liczba barow (0 28,9%), stotowek (o 16,2%), oraz restauracji (0 8,6%), co $wiadczy o rozwijajacej
si¢ z roku na rok sieci gastronomicznej. W ciagu 3 lat zmniejszyta si¢ liczba punktéw gastronomicznych
(o 17 jednostek).

P aies rom caterig actty cument pross) " Sprzedaz z dzialalnoscl gastro-

nomicznej w cenach biezacych

2014 83.0 w 2014 r. wyniosta 2604,2 mln 74, tj.
0 23,5% wigcej niz 2012 .10 11,4%
wigcej w relacji z rokiem po-
201 3_ 84.9 przednim. Wigkszos¢ tej kwoty, tj.
2385,9 mln zt pochodzita z wply-

wow z produkcji gastronomiczne;j,

natomiast 135,3 min zt pochodzita

2012 729
wiys. 21 ze sprzedazy napojow alkoholowych
in thous. zl . , .
_ . 1 wyrobow tytoniowych.
m produkcja gastronomiczna ™ napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe pozostate
catering production catering production alcoholic beverages and tobacco other

W poréwnaniu do 2012 r.
wzrost dotyczyl zarowno sprzedazy z produkcji gastronomicznej, jak i napojow alkoholowych
i wyrobow tytoniowych odpowiednio o 23,5% i 0 29,8%

Udziat produkcji gastronomicznej w ogolnej sprzedazy z dziatalnosci gastronomicznej W latach
2012-2014 utrzymywat si¢ na zblizonym poziomie i wynosit: w 2014 r. — 91,6%, w 2013 r. — 90,9 %,
w 2012 r. — 91,6%.
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Sprzedaz hurtowa

Wartos$¢ sprzedazy hurtowej zrealizowanej przez przedsiebiorstwa handlowe w 2014 r.
oszacowano na 39703,1 min zt. W poréwnaniu do poprzedniego roku, jak i w relacji do 2012 r.
odnotowano spadek sprzedazy hurtowej odpowiednio 0 9,5% i 0 3,5%. W strukturze sprzedazy hurtowej
srednich i duzych przedsigbiorstw udzial towaréw niezywnosciowych (konsumpcyjnych i nie-
konsumpcyjnych) stanowit 94,3%, zywno$ci i napojow bezalkoholowych — 4,8%, a napojow
alkoholowych — 0,9%.

W poréwnaniu do roku poprzedniego struktura sprzedazy hurtowej nieznacznie si¢ zmienita.
Zwigkszyt si¢ udziat towarow niezywnosciowych o 3,9 p. proc., natomiast zmniejszyt si¢ udziat
zywno$ci 1 napojow bezalkoholowych o 2,7 p. proc. oraz napojow alkoholowych o 1,2 p. proc.

Sprzedaz hurtowa towaréw w przedsigbiorstwach handlowych® (ceny biezace)

% Wholesale sales in trade enterprises’ (current prices)
100,0 =
918 904 94,3
80,0 -
60,0 -
40,0 —
20,0 —
7.5
6,0 :
0,0 4 . —— ,
Zywnos¢ i napoje Napoje alkoholowe Towary niezywnosciowe”
bezalkoholowe Aleoholic beverages Non-foodstuffs goods®
Food and non-alcoholic
beverages

a Dane dotyczg przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujgcych przekracza 9 os6b. b Konsumpceyjne i nie-konsumpcyjne.
a Data concern enterprises employing more than 9 persons. b Consumer and non-consumer goods.

W relacji do 2012 r. odnotowano zwigkszenie udziatu sprzedazy towarow niezywnosciowych —
0 2,5 p. proc., natomiast obnizyt sie udzial sprzedazy zywnosci i napojow bezalkoholowych oraz
napojow alkoholowych odpowiednio o 1,2 p. proc. i 0 1,3 p. proc.

Magazyny handlowe (2009-2012)

Wedlug stanu w koncu grudnia 2012 r., na terenie wojewodztwa dolno$laskiego znajdowalo si¢
2,9 tys. magazynow handlowych (o facznej powierzchni sktadowej 4057,7 tys. m?) w tym 519 siloséw
i zbiornikow (0 tacznej pojemnosci 977,6 tys. m?).

W relacji do 2009 r. odnotowano zwigkszenie ogolnej liczby magazynéw o 11 oraz wzrost ich
ogolnej powierzchni sktadowej 0 51,5%. Liczba magazynow zadaszonych zwigkszyta si¢ 0 32,6% (przy
wzros§cie powierzchni sprzedazowej o 113,2%), natomiast zmniejszyta si¢ liczba magazynow
zamknietych (0 5,5%). Pomimo zmniejszenia si¢, w poréwnaniu do 2009 r., liczby magazynow
zamknigtych, ich powierzchnia sktadowa zwigkszyta si¢ 0 15,9%.

W przypadku silosoéw i zbiornikow odnotowano w relacji do 2009 r. zwiekszenie pojemnosci
blisko 4-krotnie.
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Targowiska

W koncu 2014 r. w urzedach gminnych dziataty 144 state targowiska, tj. mniej o 0,7% niz w 2012
r. natomiast wigcej o 1,4% w poroéwnaniu do poprzedniego roku. Dziataty 142 targowiska z przewaga
sprzedazy drobnodetalicznej (2012 r. — 143, a w 2013 r. — 140).

Na targowiskach handlowano w 5,9 tys. statych punktach sprzedazy drobnodetalicznej (mniej
0 20,0% w relacji do 2012 r. i 0 5,3% w pordéwnaniu do 2013 r.), wsrdd nich 4,0 tys. otwartych byto
codziennie.

Powierzchnia targowisk statych w 2014 r. ksztaltowala si¢ na poziomie 839,9 tys. m?
i W poréwnaniu do 2012 r. zmniejszyla si¢ o 14,9 tys. m?, natomiast w relacji do 2013 r. zwigkszyta sie
0 14,4 tys. m?. Udzial powierzchni sprzedazowej w ogdlnej powierzchni targowisk statych w 2014 r.
stanowit 48,5%, a w 2012 r. — 50,7%.

Liczba targowisk statych wedtug powiatow w 2014 r. Powierzchnia sprzedazowa targowisk statych
Stan w dniu 31 XII wedtug powiatow w 2014 r.
Number of marketplaces by powiats in 2014 Stan w dniu 31 XII
As of 31 XII Sales area of marketplaces by powiats in 2014
As of 31 Xl

Lubinski M
Bolestawiecki
Legmc
Wrocta

Jel

Jelgl |ogors WaO 724
w tys. m’
. W by
in thous. m’ 2 rzy

Lubit nskl M
Bolestawiecki
cki Legmc
ae;amw
Wroda

9 i wiecej (4) 29,3 i wigcej (4)
and more and more
.e-s (13) .142 29,2 ®)

3-5 (18) Soas 6,3 - 14,1 ©)

mniej niz 6,3 (C)]
less than

mniej niz3  (5)
less than

Najwigcej zarejestrowanych targowisk statych byto w powiatach: ktodzkim (14), zgorzeleckim
i lubinskim oraz we Wroctawiu (po 9). W powiecie milickim zarejestrowano tylko 1 targowisko state.
Najwieksze powierzchniowo targowiska dziataty we Wroctawiu (187,0 tys. m?) oraz w powiatach
lubinskim (119,5 tys. m?) i glogowskim (54,2 tys. m?), a najmniejsze W powiecie zlotoryjskim
(2,9 tys. m?).

Uzupetnieniem statej sieci targowiskowej byly targowiska sezonowe w postaci uruchamianych
sezonowo bazardéw i jarmarkow.

W 2014 r. odnotowano 724 targowiska sezonowe, tj. wiecej o 10,0% w odniesieniu do 2012 r.,
natomiast mniej 0 14,8% w relacji do 2013 r. Wsrod powiatow wojewodztwa dolnoslaskiego najwigeej
targowisk sezonowych znajdowato si¢ we Wroctawiu i w Jeleniej Gorze, gdzie ich udzial stanowit

odpowiednio 53,9% oraz 11,3% ogotu targowisk w wojewodztwie.
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Roczne wpltywy z optaty targowej
w 2014 r. wyniosty 14,3 mln zt i byly
nizsze o 1,3% w poréwnaniu do 2012 r.,
natomiast wyzsze o 2,7% w relacji do
2013r.

Najwyzsze  roczne  wplywy
Z optaty targowej w 2014 r. odnotowaly
targowiska najwigksze powierzchniowo.
Targowiska we Wroctawiu osiagnely
wplyw w wysokosci 1,6 min zt, w powie-
cie glogowskim - 1,9 mln. zt, aw powie-

cie lubinskim - 2,0 min. zt.

Roczne wptywy z oplaty targowe;j
Stan w dniu 31 XII
min 21 Annual receipts from marketplace fees
min 2/ As of 31 XIl

14,5
13,9 14.3

14,0
12,0
10,0
8,0
6,0
40

2,0 4

0,0 H
2012 2013 2014
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WYBRANE WSKAZNIK DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO WEDLUG WOJEWODZTW W 2014 R.
SELECTED INDEXES REGARDING THE INTERNAL TRADE BY VOIVODSHIPS IN 2014

Sprzedaz detaliczna towaréw® (ceny biezace)
na 1 mieszkanca
Retail sales? (current prices) per capita

T T—
Warmiﬁsko—Mazué w
o 1

Podlaskie \

Mazowieckie /

Lodzkie

Lubelskie

W tys. zt
in thous. zi

25,0 i wigcej
and more

13.0-24,9 (3)

@)

100-128 0 T
mniej niz 10,0  (4)
less than

a Przedsigbiorstwa handlowe, w ktdrych liczba pracujgcych przekracza 49 oséb
a Trade enterprises employing more than 49 persons.

Zmiany liczby sklepow (2013=100)
Stan w dniu 31 XII
Change of number of shops (2013=100)
As of 31 X!l

Pomorskie
Warminsko-Mazurskie

Kujawsko-Pomofskie Podlaskie

todzkie

Lubelskie

W%
in %
5,01 wigcej
and more
. 6

00-49 ) et

-100--01 (5

mniej niz 10,0 (2)

less than

Liczba stacji paliw
Stan w dniu 31 XII
Number of petrol stations
As of 31 Xil
— N
Pomorskie™ fiki&w ﬁ‘\

- - bw‘armiﬁskn-Mazu@ ‘k

¥ \

\ - \

) Podlaskie ,
P 4
N /‘

¢ Mazowieckie /

Lubelskie

\/_’
1000 i wigcej  (2)

and more
600 - 599 (3) !\
400 - 599 (5) T

mniej niz 400  (6)
less than

Liczba ludnosci przypadajaca na 1 sklep
Stan w dniu 31 XII
Population per shop
As of 31 XII

119 i wigcej

and more
112-118 5)
106 - 111 (4)
mniej niz 106 (4)
less than

Powierzchnia sprzedazowa sklepow
Stan w dniu 31 XII
Sales area of shops
As of 31 Xl
_ N

/ -
o e
E\% \
\ \
2 Podlaskie *,
e 3
~ )

W tys. m* -
In thous. m” 4
3000 i wigcej  (3)
and more ’
2000-2009 () ~
~3

1200-1999 (8

mniejniz 1200 (4)
less than

Zmiany liczby stacji paliw (2013=100)
Stan w dniu 31 XII
Change of number of petrol stations (2013=100)
As of 31 Xl

b —_— —
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wy § ) Warmirisko-Mazurskie i
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Mazowieckie

Lubelskie

%
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15,0 iwigeej  (2)
and more
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WYBRANE WSKAZNIK DOTYCZACE HANDLU WEWNETRZNEGO WEDLUG WOJEWODZTW W 2014 R.

SELECTED INDEXES REGARDING THE INTERNAL TRADE BY VOIVODSHIPS IN 2014

Placéwki gastronomiczne®
Stan w dniu 31 XII
Catering®
As of 31 XII

Mazowieckie

1600 i wiecej
and more

. 900 - 1599
500 - 899

mniej niz 500
less than

@)
)
(4)
(6)

a Dane dotyczq przedsigbiorstw, w ktdrych liczba pracujgcych przekracza 9 oséb.
a Data concern enterprises employing more than 9 persons.

Powierzchnia sktadowa magazynéw zamknigtych® w 2012 r.

Storage area of secured warehouses® in 2012

Mazowieckie

Lubelskie

W tys. m?
In thous. m*

. 2000 i wigcej
and more (3)

. 1200 - 1999
(5)

600 - 1199

o (5)
mniej niz 600
less than (3)

a Hurtu i rozdzielcze detalu; dane dotycza podmiotéw gospodarczych, w ktérych liczba pracujgcych
przekracza 9 oséb.
a Wholesale and retail distribution; data concern economic entities employing more than 9 persons.

Powierzchnia sprzedazowa targowisk statych
Stan w dniu 31 XII
Area of permanent marketplaces
As of 31 XII

Mazowieckie

W tys. m?
In thous. m*

1000 i wigcej
and more

. 600 - 999
300 - 599

mniej niz 300
less than

(1)

(6)
(5)
)

Sprzedaz hurtowa towarow?
w przedsigbiorstwach handlowych (ceny biezace)
Wholesale sales?® intriale enterprises (current prices)

Mazowieckie

W mid zt
In mdr zI

100,0 i wiecej
and more

. 60,0-99.9
200-59,9

mniej niz 20
less than

(M
)
6)
(6)
a Dane dotycza przedsigbiorstw, w ktdrych liczba pracujgcych przekracza 9 oséb.
a Data concern enterprises employing more than 9 persons.
Liczba targowisk statych
Stan w dniu 31 XII
Number of permanent marketplaces

As of 31 XII

N

Pomorskie

A

Kujawsko-Pomogzikie

Mazowieckie
Wielkopolskie

200 i wigcej
and more

. 150 - 199
100 - 149

mniej niz 100
less than

)
6)

Liczba targowisk sezonowych?
Number of seasonal marketplaces®

o L
Pomorskie ‘"»\
[Zachodniopomorg \

Podlaskie\\;
\
}

Lubelskie

i : &
Kisii )
) Matopolskie AESSICUES
/

a Liczba targowisk lub miejsc wyznaczonych na ulicach i placach uruchamianych okresowo.
a Number of marketplaces or places located on streets and squares open periodically.

1000 i wigcej
and more

500 - 999

@)
(©)]
200 - 499

mniej niz 200
less than
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