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TARGI 
FAIRS 
 
TABL. 8/206/.   TARGI ORGANIZOWANE NA TERENIE HALI LUDOWEJ 

FAIRS ORGANIZED IN THE “HALA LUDOWA” HALL 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2004 2005 SPECIFICATION 

Imprezy ................................................ 8 17 15 Events 
Wystawcy i producenci ........................ 1112 1911 1705 Exhibitors and producers 

w tym zagraniczni .......................... 14 181 152 of which foreign 
Zwiedzający w tys. ............................... 80,3 126,3 104,3 Visitors in thous. 
Powierzchnia wystawiennicza w tys. m2  18,9 28,2 25,6 Exhibit area in thous. m2 

Ź r ó d ł o: Wrocławskie Przedsiębiorstwo HALA LUDOWA Sp. z o.o., INTERART Sp. z o.o., Geoservice – Christi 
Sp. z o.o., Międzynarodowe Targi Wrocławskie MARKOZ-SYSTEM, P.H.U. „h.g. Braune”, Agencja Reklamowa „Wi-
gor”, Agencja Artystyczno Reklamowa Andrzej Gontarz. 

S o u r c e: Wroclaw Enterprise „HALA LUDOWA” Ltd., INTERART Ltd., Geoservice – Christi Ltd., Wrocław Inter-
national Fairs MARKOZ-SYSTEM, P.H.U. “h.g. Braune”, Advertising Agency “Wigor”, Artistic and Advertising Andrzej 
Gontarz Agency. 
 
 
 
TABL. 9/207/.   IMPREZY ZORGANIZOWANE NA TERENIE HALI LUDOWEJ W 2005 R.  

       EVENTS ORGANIZED IN THE „HALA LUDOWA” HALL IN 2005  
Wystawcy 
Exhibitors 

Nazwa imprezy Termin 
Time 

Powierzch-
nia wysta-
wiennicza 

w m2 
Exhibit  

area  in m2

ogółem
total 

w tym za-
graniczni 
of which 
foreign 

Zwiedza-
jący  

w tys. 
Visitors 
in thous. 

Dolnośląskie Targi Ślubne ......................... 23.01 . 50 - 5,0 
Lower-Silesian Wedding Fair   
Wrocławskie Spotkania Zdrowia, Wróżb 

i Medycyny Niekonwencjonalnej Wio-
sna 2005.................................................. 18-20.02 343 187 - 5,0 

Wrocław Meetings of Health, Omens and 
Alternative Medicine Spring 2005   

IV Międzynarodowe Targi Wędkarstwa, 
Myślistwa, Militariów i Survivalu 
„Łowy i Połowy’2005”...............................

4th International Fishing, Hunting, Mili-
taria and Survival Fair “Hunts and Fish-
ings’2005” 

IV Międzynarodowe Targi Sportów Ekstre-
malnych, Wodnych, Lotniczych, Górskich 
i Motorowych „Skok Adrenaliny’2005” ...........

4th International Extreme, Water, Air, 
Mountain and Motor Sports Fair  
“Adrenaline Jump’2005” 

Targi Motocyklowo-Rowerowe 
i Tuningu „Bike-Moto-Sport’2005”............

Motorcycling-Cycling and Tuning Fair  
“Bike-Moto-Sport 2005’ 

Targi Turystyki ,,Promo-Tour’2005” ...........
Tourism Fair ‘Promo-Tour 2005’ 

25-27.02 4500 260
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10,5 

Ź r ó d ł o: Wrocławskie Przedsiębiorstwo HALA LUDOWA Sp. z o.o., INTERART Sp. z o.o., Geoservice – Christi 
Sp. z o.o., Międzynarodowe Targi Wrocławskie MARKOZ-SYSTEM, P.H.U. „h.g. Braune”, Agencja Reklamowa „Wi-
gor”, Agencja Artystyczno Reklamowa Andrzej Gontarz. 

S o u r c e: Wroclaw Enterprise „HALA LUDOWA” Ltd., INTERART Ltd., Geoservice – Christi Ltd., Wrocław Inter-
national Fairs MARKOZ-SYSTEM, P.H.U. “h.g. Braune”, Advertising Agency “Wigor”, Artistic and Advertising Andrzej 
Gontarz Agency. 




